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	Faktori tržišta preko kojih konkurencija deluje, i neposredne koristi od | postojanja konkurencije � 33 

	Faze komercijalizacije proizvda
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	Faze planiranja marketinga 

	Faze procesa marketing istraživanja 
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	IS o konkurenciji

	Izbor ciljnog tržišta � 55 
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	Izgradnja MIS-a � 141 
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	Koncept kvaliteta u marketingu
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	Konkretne marketing akcije u različitim fazama životnog ciklusa proizvoda � 196 

	Kontrola godišnjeg plana marketinga � 331 

	Kontrola kanala prodaje � 229 

	Kontrola u marketingu
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	Makrookruženje
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	Matrični model organizacione strukture � 320 

	Medjufunkcionalna zavisnost

	Medjunarodni ekonomski publicitet

	Medjunarodni direktni marketing � 381 

	Metod određivanja transfernih cena
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	Metode planiranja marketinga � 297 
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	Metodi formulisanja cene � 204 

	Metodi ocenjivanja vrednosti brenda od strane kupaca

	Metodi određivanja međunarodnog marketing miksa � 361 

	Metodi planiranja marketinga ( SWOT, prelomna tacka, metoda ciljeva...itd)

	Metodološki i organizacioni aspekt planiranja marketinga � 295 

	Mix promocije

	Model organizacione strukture po kupcima

	Model procesa razvoja novog proizvoda

	Modeli organizacione strukture marketinga � 313 

	Multilevel marketing � 234 

	Multinacionalne i transnacionalne kompanije � 350 

	Nacin odabira kanala za distribuciju u medjunarodnom marketingu

	Nova uloga marketinga � 104 

	Oblici međunarodnih cena

	Odlucivanje u marketingu

	Odnos sistemskog marketing istrazivanja, prema projektno orijentisanom

	Ogranićena konkurencija � 34 
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	Orijentacija na proizvod i proizvodnju � 81,82 

	Osnove za segmentaciju industrijskog trzista

	Parametri poslovne i razvojne politike konkurenata

	Planiranje direktnog marketinga � 276 

	Planiranje marketinga

	Pojam savremenog marketinga

	Ponuda kao element trzista

	Portfolio robnih marki za medjunarodnu kompaniju po izboru

	Poslovno-filozofski aspekt � 93 

	Postupak određivanja cena � 207 

	Potrebe uvodjenja relacionog marketinga

	Pozicioniranje proizvoda

	Predmetni model organizacione strukture � 316 

	Prednosti standardizacije i adaptacije i uporedni prikaz osobina

	Prelazak sa posebnih na integrisane baze podataka

	Prevazilaženje nacionalnog tržišta 

	Pristup organizovanju marketing aktivnosti
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	Proizvodni mix � 181 
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	Razlike između projektnih i sistemskih istraživanja 

	Razmena kao tržišni proces

	Realna vrednost robne marke

	Relacija između tržišta i preduzeća � 72 

	Revitalizacija i repozicioniranje marketinga 

	Robni kriterijum tipologije tržišta � 14 

	Savremeni koncepti u marketingu � 91 

	Segmentacija u zdravstu

	Sistem marketing istraživanja 
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	Strategija i politika prilagodjavanja cena
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	Struktura marketing plana
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	Trzishte posrednika

	Tržište sa aspekta konkurentskih odnosa � 31 
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	Upravljanje marketingom u zavisnosti od traznje 

	Upravljanje robnom markom u medjunarodnom poslovanju

	Uslovi postojanja konkurentskog tržišta � 32 

	Utvrđivanje potencijala tržišta

	Vertikalne tržišne veze � 8 

	Vremenski aspekt tipologije tržišta � 20 

	Vrste konkurencije � 31 

	Vrste marketing kontrole � 330 

	Vrste MIS-a � 148 


