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KVIZ — Ciljni marketing

1. Poredajte sledece delove recenica u pravilan niz (oznacite ih brojevima):

... kriterijumi za Jedna od faza ciljnog ... da kompanija

segmentaciju trzista su: marketinga... identifikuje svoje ciljne
grupe. Osnovni...

... geografski, ... segmentacija trzista,

demografski, psihografski i koja omogucava...
bihevioristicki.

2. Segmetacija trzista se koristi kako bi kompanije definisale odgovarajuce
ciljne segmente kojima se namenile svoje proizvode. Razmotrite sledece
izjave i zaokrizite da li su tacne ili netacne:

Segmentacija trzista je deo ciljnog marketing. tacno netacno
Pozicioniranje je deo segmentacije trzista. tacno netacno
Segmetacija trzista se vrasi na osnovu 4 kriterijuma. tacno netacno

3. Povezite izraze sa odgovaraju¢im elemetima:

Izrazi Elementi

Geografski Stav kupca
Nacin zivota

Demografski Licne karakteristike
Pol

Bihevioristicki Licna primanija
Grad

Psihografski Status potrosSaca

Pokrajine
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4. NIVEA for men je kreirala kolekcije za negu tela i lica za muskarce na
osnovu (obelezite tacan odgovor):

] Mislienja Zena 1 Posebnih potreba svojih korisnika

[] Ekonomicnosti proizvodnje [] Potencijalnog profita

5. Kolekcija REVITALIZATION — Q10 namenjena je musakarcima koji imaju
kakav tip koze? (zaokruzite tacan odgovor)

a) Kozu sklonu masceniju,
b) Osetljivu kozu,

c) Kozu koja stari,

d) Normalan tip koze.

6. Prilikom kreiranja kolekcije REVITALIZATION — Q10, NIVEA for men je kao
kljucni element za segmentaciju trzista krajnjih korisnika koristila jedan od
sledecih kriterijuma (zaokruzite tacan odgovor):

a) spremnost potrosaca na kupovinu (bihevioristicki),
b) nacin Zivota (psihogarfski),

c) mesto stanovanja (geografski),

d) Zivotno doba (demografski).



